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Mister Cordon & Apart Hotel, Adelboden:

Digitale Entdechungsreise
trifft auf analoge
Annehmlichhkeiten

In Adelboden erdffnete Chris Rosser sein Apart Hotel mit 24 Ferienwohnungen. Das
Konzept: Total digital und trotzdem sehr persinlich. Ebenfalls zum Konzept gehdren die
digitale Dorfstrasse, die Vogellisi Genusswelt und das erfolgversprechende Franchise-
Konzept Mister Cordon. Mit ins Franchise-Boot holte Chris Rosser die Grapos Schweiz AG
aus Worb, Marktfiihrerin im Bereich des nachhaltigen Postmix-Getrankeausschanks.

Text: Belinda Juhasz | Bilder: Rolf Neeser und zVg.

Das zehn Millionen teure Apart
Hotel am Dorfplatz von Adelboden:
Es nutzt die Synergien zwischen
den digitalen und analogen
Elemanten maximal aus, bietet
Kooperationen mit dem lokalen
Gewerbe und ist 3usserst schlank
aufgestellt.

0

g st spét im Herbat, als sich Mister
Cordon auf den Weg nach Adel-
boden aufmacht. Im Koffer: geheime
Cordon bleu-Rezepte, vererbt von
seinem Ur-Ur-Ur-Grossvater., Im
Schlepptau: Lady Bleu mit einem Blues. Denn
ach, wie gerne wire sie in der angenehmen Stadt
geblieben. Doch Lady Bleu wittert das Geld:
Diie Vision von Mister Cordon klingt erfolgver-
sprechend. Thr Ziel: das Hotel Kreuz in Adelbodan.
Hier gilt o=, das geniale Konzept von WMister
Cordon zu verwirklichen. Beim Gedanken daran

www.gourmetmedia.ch

lachen sich die Beiden ins Faustehen nnd nehmen
den beschwerlichen Fussmarsch hoch nach
Adelboden, vorbel an stinkenden Schweinen und
geheimnisvollen Alphiitten, gerne in Angriff. Der
Schock sitzt tief, als sie aufl dem Dorfplatz ein-
treffen. Hier sollte doch das alte Kreuz stehen?
Stattdessen glinzt da ein hochmoderner Hotel-
komplex, wApart Hotels, liest Mister Cordon
laut und werstindnislos vor. Lady Blen hin-
gegen schaint sich zu freuen. Als mondine Dame
hélt sie sowieso nichts von alten Hiitten, Mister
Cordon will die Sache aunfkliren und poltert an
die Eingangstiir...

80 beginnt der erste Teil der Comic-Geschichte
von Mister Cordon und Lady Bleuw. Auf einer
awahren» Geschichte soll sie beruhen, Fiir Chris
Rosser ist der Comic vor allem ein cleveres
Marketingkonzept. Wir sind schon alle gespannt,
wie as rund um Mister Cordon und Lady Eleu
weitergeht.

In der Zwischenzeit erzihlt Thnen GOURMET eine
andera Geschichte = jene von Chris Rosser, seinam
Apart Hotel und einem erfolgversprechenden
Franchise-Konzept.

Die 10 Millionen Vision
Chris Hosser denlkt gerne gross und macht aus
Worten Taten. Was der Adelbodner Hotelier und
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Gastronom auf dis Beine atellt, ist oft gewagt,
meist erfolgreich und sicher anders, als man es
pewohnt Ist. So auch sein neustes, zehn Millionen
schweres Hotel im Chaletstil. Hier, wo einst das
Hotel Kreuz seinar Eltern stand, eréiffnete der
Hotelunternahmer Chris Hosser Ende 2021 ein
Apart Hotel mit 144 Betten, die digitale Dorf-
strasse, die erste Filiale des Restaurants Mister
Cordon und das Verkaufsgeschift «Vogellisi
Genusswelt». Das vielleicht spektakularste da-
bei: Den ganzen Betrieb stemmen operativ ge-
rade mal acht Mitarbeitends. «Das gelingt durch
selbstatindiges Arbeiten mit viel Eigenverant-
wortungs, betont Chris Rosser. Es gelingt aber
vor allem dank einem bisins letzte Detail durch-
dachten Konzept.

Dus Apart Hotel

Dias Apart Hotel ist, was der Name sagt: Es bietet
Ferienwohnungen mit individoellem Hotel-
service, Wer hiar temporir in die Wohnung ein-
zieht, hat keine zehn Biicher im Gepiick, sondern

GOURMET 4/22

MISTER
CORDON

will die Destination entdecken. Das Apart Hotel
ist schon gar nichts filr digitale Detoxer. Denn
das Ein- und Aus-Checken erfolgt via QR-Code,
die Zimmertiir dffnet sich per Handy. Eine
Reception sucht man vergebens. Stattdessen hat
Chris Rosser die Lobby mit dem Restaurant Mister
Cordon, dem Vogellisi-Laden und der Gelateria
Pridas belebt. Die Ferienwohnungen fiir bis zu
gaechs Pergonen bieten Power fiir zehn mobile
Endgerdte. Kostenloses highspeed W-LAN,
Smartroom-TV mit Streamingméglichlkeit.

«Wer seine Visionen verwirklichen will,

Den Mut fiirs Risiko in
den Genen: Unternehmer
und Hotelier Chris Rosser

braucht viel Mut zum Risiko und die
Einstellung, auch scheitern zu diirfen.»

Chris Rosser, Unternshmer und Hobelier

wwrw. gourmetmedia.ch
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Waohl fiihlen sich hier Menschen, die das Un-
komplizierte und die digitalen Maglichkeiten
schitzen. Hier zieht ein, wer allein, mit Partnar
oder der ganzen Familie aktiv unterwegs ist und
seine Ferlenwohnung lediglich fiir die ersten
und letzten Stunden des Tages nutzt. Das Apart
Hotel von Chris Rosser verbindet alle Annehm-
lichlkeiten einer Ferienwohnung mit den Dienst-
Iristungen eines 4-Sterne-Hotels. Alles, was das
Herz sonst begehrt, bestellt man via App aufs
Zimmer: Raslerer, Zahnbiirstli, Slippers und Ad-
apter, Kaffeekapseln und Backpapier, das Bico
Master Arve-Kissen, den Smoothie-Maker oder
das Brizeli-Eisen filrs Schlechtwetterprogramm.
Ganz nach dem Motto «You choose - we organizes,
Die Services sind schier grenzenlos. Vom Hunde-
zubehdr {iiber die Pizza- und Pasta-Party, vom
Fondue-Spass fiber den Chinoise-Genuss, vom
Brunch bis zum Lunch und den Wischaservice
obendrauf - alles bucht der Gast online iiber
den Butler-Shop, Was immer man auch begehrt
- hier wird nur das bezahlt, was man auch wirk-
lich nutzt!

Das Mountain Loft Apartment ist gemiitlich ein-
gerichtet und beachtlich ausgestatter. Eine Chill-
Ecke im Wohnbereich, ein grosses Hauptbett, ein
Kajlitenbetl und ein Ausziehbett. In der Kiiche
fiihlt sich ein Sterne-Koch wohl: Sie biatet Ab-
waschmaschine, Mikrowelle, Backofen, Kaffee-
maschine, Fondue- und Chinoise-Caguelon so-
wie Raclette-Ofen. Sogar aina Muskatreibe hingt
Eriffbereit. Wis bringt man so viel auf so kleinem
Haum rein, ohne an Gerfumigkeit zu verlieren?
«Ich habe mit Wohnwagenbauer zusammen

www.gourmetmedia.ch

Gemeinsam mit Wohnwagenbauer entwickelt: Die gerdumige Feriemwohnung fiir
& Personen, in der es weder an Gemiitlichkeit noch an voller Ausstattung fehit.

gearbeitet. Camper bieten Maximales auf mini-
malem Raum, das hat mich schon immer beein-
druckt. In unseren Apartments st wirklich
alles redoced to the max!», sagt Chris Rosser zn
GOURMET.

Und wie sieht es eigentlich in Sachen Mach-
haltighkeit aus? Bei der Realisierung des Hotels
wurden ausschliesslich regionale Unternehmen
beriicksichtigt, die sehr viel Holz aus der Schweiz
verbauten, Der Baton kommt aus Frutigen. Die
Werme kommt aus der Holzschnitzel-Heizung
des Wirmeverbundes Adelboden, der Strom aus
der Photovoltaikanlage auf dem Dach. Durch die
ayou choose - we organizes-Philosphie werden
keine Dienstleistungen auf Vorrat zur Verfiigung
gestellt, sondern nach Bedarf. Ausserdem [Gr-
dert Chris Rosser mit der digitalen Dorfstrasse
und der Vogellisi Genusswelt regionale Liefe-
ranten. Und im hauseigeanen Restaurant setzt
man auf «Zero Foodwastes.

GOURMET 4/22



Digitale Dorfstrasse und analoge Genusswelt
Dia digitale Dorfstrasse ist ein Onlineshop mit
300 lokalen Produkten - vom Brot fiber Fondue,
Kaffee und Fleisch bis hin zu Souvenirs. «Die Pro-
dukte stammen von den Liden hier bei uns ander
Dorfstrasse. Somit sind wir keine Konkurrenz
fiir die Laden und kinnen sogar ihre Produkte
noch nach Ladenschiugs verlaufen. s

Die 1des hinter der digitalen Dorfstrasse: Hier
lkonnen Touristen ihr Apero-Plattli oder das
Fondue bereits bei der Anfahrt per Handy be-
stellen, vielleicht sogar auf der Piste oder ge-
mittlich in der Gondel. «Wenn sie in Adelboden
ankommen, ist das Znacht bereits zum Abholen
bereits, freut sich Chris Rosser. Abholen kann
man die Ware in der Pick-up-Box neben dem
Hotel. Alle Produlte aus der digitalen Dorf-
stragse sind auch analog im Hotelladen Vogel-
lisi Genusswelt erhditlich.

Franchising-Restaurant «Mister Cordon»

Chris Rosser hat den Mut fiir eine klare Positio-
nierung. Das beweist er mit dem digitalen Hotel.
Und, vielleicht noch klarer mit dem ahMister

Cordon». Auch im hoteleigenen Restaurant mit
seinen 60 Siteplitzen bestellt und bezahlt der
Gast digital. Das Menu: Cordon blew. Mit Fleisch
voem Kalb oder Schwein. Aber auch vegetari

sche, vegane und laktosefreie, Die Cordons blens
werden in Langenthal mit Schweizer Zutaten
produziert und in Mister Cordons Kiiche in einer
gigens entwickelten Maschine in sechs Minuten
auf den Punkt gebacken. Eine Persen in der
Kiiche reicht dafiir aus. Eine zweite Person kiim-
mert sich um den Service. Warum ausgerechnet
Cordon bleu? «Weil es unglaublich vielfiltig ist.

Das «Baby» von Chris Rosser:

Die Pick-up-Box seiner digitalen
Dorfstrasse, Diese macht Ein-
kaufen nach Ladenschluss einfach
und beguem,

GOURMET 4/22
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«Unpersonlich? Viele
Einheimische sagen: «Komm
wir gehen zu Sibylle essen.»

Sibylle D3nzer, Restaurationsleiterin

Fiir gesellige Runden mit
Freunden und der Familie.
Hier trifft man sich gerne aul
einBgrdon bleu-Platili.

Th www, gourmetmedia.ch GOURMET 4/22



Wer sagt, dass in einem Cordon bleu nur Fleisch
gein muss? Und welche Form es haben soll?s,
gibt Chris Rosser die Frage zuriick.

Im Cordon bleu stecken aber auch ganz viele
Zahlen. Und die sollten Gastronomen aufhorchen
lassen. Das Mister Cordon kommt mit gerade mal
slebzahn Prozent Lohnkosten aus, waren es im
elterlichen Betrieb von Chris Rosser noch 43 Pro-
zont, Flir den Hotelbetrieb sind es dbrigens
lediglich filnf Prozent. Kann ein solches Konzept
Erfolg haben, in einer Zeit der veganen Sushi
Rolls und Poké Bowls? «Ein Anti-Trend hat noch
immer funktioniert. Man muss nur wissen, wo er
funktionierte, weisa Chris Rosser. 50 will ar mit
seinem Franchise-Eonzept ganz und gar nicht in
eine Stadt - in der Agglomeration und in land-
lichen Gebleten, da ist Chris Rosser von seinem
Erfolg iberzeugt. Nicht nur ar: Bereits ist er mit
14 Gastronomen in Verhandhing, die 2023 ein
Mister Cordon erdffnen wollen. Die Expansion
nach Deutschland ist programmiert. «Bei Mister
Cordon ist man mit einem Startkapital von CHF
50 000.~ dabei, bei lediglich zwei Prozent Fran-
chisegebithr, Dafiir sind wir am Erlos ecines
jeden verkauften Cordon bleu beteiligt. Liuft es
dem Gastronomen mal nicht so gut, plagen ihn
nicht die Sorgen von hohen Fixkostens, erklart

GOURMET 4/22

Chris Rosser sein Konzept. Adelboden agiert ak-
tuell noch als Pilot. Hier testet die Crew alles bis
zur Schmerzgrenze. Immerhin: 80 Prozent lauft
rund, an den restlichen 20 Prozent feilt das Team
noch.

Das Grapos Ausschanksystem

Wo gegessen wird, spielen die Getrinke aine
whichtige Rolle. Auch hier hat sich Chris Rosser
Spezielles ausgedacht. Die Giste profitieren von
giner Flatrate von lediglich CHF 5.- aufl Sofl-
getrinken. Flilssiges kfnnen die Gaste im Re-
fillbecher an der mobilen Grapos-Ausschank-
anlage selbst zapfen. Die Grapos Schweiz AG
aus Worb vertreibt eine innovative Schank-
technik und nennt diese «Schankomat» Da-
raus sprudeln die frisch gemixten Softdrinks
auf der Basis der Grapos-Aroma-Sirupe. «Der
«Schankomat: gehdrt heute zo den hichst

AUSSCHANKTECHNIK

Hinten der wCordan-bleu-Reile-
schrankos. Vorne die innovativen
Aroma-Sirupe von Grapes.

Die Kartonschachtel lasst sich
recyceln.

«Der CO,-Fussabdruch ist um 80 Prozent
geringer gegeniiber einer Petflasche.»

Toni Fankhauser, Mitinhaber der Grapos Schweiz AG

www.gourmetmedia.ch
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entwickelten Ausschanksystemen auf dem

Markts, ist Toni Fankhanser, Geschiftsleiter

der Grapos Schweiz AG, tiberzeugt. Was er aber

gerne mit Nachdruck erwdhnt: «Der Gkologische

Fussabdruck von Grapos Getrinken {st um 80

Prozent kleiner gegeniiber einem Getrink in der

Petflasche.» Ein Argument, das sitzt. Doch nicht

das Rinzige, das fiir Grapos spricht. Chris Rosser

iberzeugte vor allem:

B die einfache Logistik dank dem
Bag-in-Box-Systam

B der geringe Platzbedarf im Keller: 20 Boxen
finden Platz auf 2m?* und ergeben 1200 Litar
Fertiggetranks

B die Auswahl von 92 Geschmacksrichtungen
und die lange Haltbarkeit der Aroma-Sirupe

B das unkomplizierte Auswechseln der
Bag-in-Boxen

B die Kombination mit Stillem- und
Sprudelwasser

B die umweltfreundliche Verpackung dar
Einweg-Boxen, denn der Conlainer aus
Karton ldsst sich rezyklieren

B dass der Energieverbrauch gegeniiber einom
Kiihlbuffet um 40 Prozent geringer ist

Sein absolutes Highlight: Das eigens Branding.

«Dag Team der Grapos Schwiiz AG war o flexibel

und hat den mobilen .Schankomat, spesiell auf

meine Bediirfnisse konzipiert.» Eln weiterer, fir

Chris Rosser sehr wichtiger Faktor: Die Anlage

Verstehen sich: Sibylla Ddnzer und Chris Rosser voan Mister Cordon, Rolf Diitsch und Toni Fankhauser
von Grapos [v.L.n.r.]

T4

«Den mobilen Schankomat> haben
wir speziell auf die Bediirfnisse von
Mister Cordon honzipiert.»

Rolf Ditsch, Mitinhaber der Grapos Schweiz AG

hat sich in klirzester Zeit amortisiert, und das,
obwahl dag Restaurant noch nicht im Vollbatriah
lief. Fiir den cleveren Rechnar ist dis Ausschanlk-
anlage von Grapos ein wichtiger Erfolgstreiber
in der Geschichte seines Franchisekonzeptes.

Apropos Geschichte: Wie geht es eigentlich
mit der Story von Mister Cordon und Lady Blen
weiter? Sie werden es erfahren, Versprochen!

O

Mehr zum Thema:

Mister Cordon
Dorlstrasse 26

3715 Adelbodan
infelimistercordon.ch
wwhw. mistarcordon.ch

www. gourmatmedia. ch

Brapos Schwalz AG
Bollstrasse &1

3078 Work

Tel, 031 B3B8 74 74
infoldgrapos.ch
wiw.grapos.ch

Ejﬂ@ Hier geht's

u weiteren Infos

%ﬁ Euim Thema
."
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Smartphona-Kamera an, auf QR-Code halten und
schon geht’s direkt zur gewdhilen Firmen-Webseite

delico’

FAMOWS FOR FINE FOOD

Delles AG, Bahnhofstrasse 6, 9200 Gossau
Tel. 071388 86 40, Fax 071 388 86 41
info@delico.ch, www.delico.ch

W

Gamatech AG, Im Riet 7, 8308 llinau/Z0rich
Tel, 052 346 24 27, Fax 052 346 24 58
infacgamatech.ch, www.gamatech.ch

e

[ el ifrance

Délifrance Sulsse SA, Libermnstrasse 24, 8112 Oteifingen
Tel. 043 411 60 00, Fax 043 471 60 06
L infos@delifrance.ch, www.delifrance.ch

Gschwend AG Gastro-Bau, Talackerstrasse 52, 3604 Thun
Tal, 032 334 22 22

fnfodmgastrobaich, www.gastrobau.ch

www.dongeorge.ch

-

Pomating Sulsas
Gmilr AG Pomona Suisse, Aargauerstrasse 3, B048 Zirich
Tel 044 446 88 88, Fax 044 445 88 00
bestellungen@gmuer.ch, wwwamuer.ch

Em <D
: Dyhrberg
Dyhrberg AG, 4710 Klus/Salsthal
Tel. 062 386 B0 00, Fax 062 386 8019
admin@dyhrberd.ch, www.dyhrberg.ch
ElzE
] 2R RANCILIO JiF SPet Syt

Egro Suisse AG, Eahnhofstrasse 66, 5605 Dottikon
Tal. 056 616 95 95, Fax 056 616 95 97
infoidagrosuisse.ch, www.egrosuisse.ch

[EAE
==,
Grapos Schweiz AG, Bollstrasse &1, 3076 Warb
Tel. OF1 828 74 74, Fax 031838 0819
infoi@grapas.ch, www.grapos.ch
=
|
O[5

heer ag, 4153 Reinach, Tel. 061 717 11 00, info@heer-ag.ch, www. heer-ag.ch
3752 Wimmis, Tel. 033 336 66 08 8317 Tagelswangen, Tel. 052 347 08 00
Tel. 032 653 07 08

G034 Imwil,  Tel 041210 74 00 2540 Grenchen,

Electrolux

PROFESSIONAL

Electrolux Professlonal AG, Allmendstrasse 28, 6210 Sursee
Tel, 041 526 81 81, Fax 041 926 B1 80
ch.infoideiectroluxprofessional.com, www.electroluxprofessional.com

GASTRONOMIQUE

Hera AG, Karl Roth-Strasse B, 5600 Lenzbirg
Tel, 062 885 54 50
gastro@hers.ch, www.gastro heroch

ﬁm

Franke Katfeemaschinen AG, 4663 Aarburg
Tel 062 787 31 31
ce-infe.ch@franke com, coffes franke.com

—
HOCHSTRASSER

KAFFEE

Hochstrasser AG, Kaffeerdsterel, Grossmatte Ost 22, 6014 Luzemn

Tel. 041 2659 29 29, Fax 041258050 73
infomrhochstrasser.ch, www.hochstrasser.ch

FREDAG

e
o fons -l e

Fredag AG, Cberfeld 7, 6037 Root
Tel. 041 455 57 00, Fax 047 455 57 99
wwrw fredag.ch

HUGENTOBLER ____

m

Hugentobler Schweizer Kochsysteme AG,Gewearbestrasse 11, 3322 Schanbohi

Tel. DB48 400 900, Fax 0318581715
info@hugentobler.ch, www.hugentobler.ch
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