Uber eine Distanz von 4,8 km und Gber mehr als 550 Héhenmeter bis zur Mittelstation I
der Bergbahn. SOFr
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Bei der Informations- und Diskussionsveranstaltung in Dorfgastein hielt Mag. Markus

Redl, Geschaftsfiihrer von ecoplus Alpin, einen Impulsvortrag. Die Tochtergesellschaft GETRANKE AUSZUSCHENKEN.
der Wirtschaftsagentur des Landes Niederdsterreich ist unter anderem fur die Er- e T ST e oL
richtung, den Betrieb und die Professionalisierung von Bergbahnen an ausgewahliten GETRANKE it TECHN”( + SERVK:E
Standorten (Annaberg, St. Corona am Wechsel, Hochkar, Otscher, Ménichkirchen-Ma-

riensee) verantwortlich. Destinationen in Niederdsterreich haben angesichts der gerin- EXKLUSIV ")‘US ElNEH HAND
geren Schneesicherheit auch gezwungenermalten beim Bersommer-Angebot viel
vorangebracht. Auf der Erlebnisalm Ménichkirchen-Mariensee zum Beispiel setzt eco-
plus Alpin bereits seit Uber zehn Jahren Mountaincarts erfolgreich ein. Sie sind eines der
zentralen Standbeine und Besuchermagnet des Sommerangebots. ,Wir schauen uns
international die Entwicklungen an, auch bei verwandten Einrichtungen wie Freizeit-
parks’, erklart Redl. \Wir sind sicherlich Pioniere bei der digital unterstiitzten Besucher-
lenkung, haben einen sehrhohen Onlineanteil. Neben generell steigenden Temperatu-
ren setzen im Winter den Skigebieten auch Fohnsturm- und Starkregenereignisse
splrbar mehr zu. In Niederésterreich werde laut Red| an sehr milden Dezembertagen
immer o&fter ein Hybrid-Betrieb ange-
dacht: Das heifit, der Skibetrieb auf be- 5 3 i
schneiten und fahrbaren Pisten lauft, . \ el
und parallel dazu gibt es offene Bike- : d G"’

Trails wie in St. Corona am Wechsel oder \ MF,PR,W,(S
Mountaincarts wie in Mdnichkirchen-
Mariensee. ,Solche Beispiele eines Hyb-
ridbetriebs unserer Mountaincart-Kun-
den nehmen zu, wie unter anderen in
Mutters stdlich von Innsbruck’, fuhrt
Mountaincart-Geschaftsfuhrer Manfred
Jelberger als weiteres Beispiel an. ,Auch
andere Destinationen, die haufiger mit
Féhn- bzw. Inversionswetterlagen zu
kampfen haben, haben nach ihrer Bahn-
Revision zum Saiscnstart im Dezember
Mountaincarts auf ihrer Rodelstrecke im
.Nicht jedes Produkt kann auf jedem Berg Angebot, wenn Rodeln noch nicht még-
bespielt werden. Eine Angebotsentwicklung  lichist.”

geht nur im Einklang mit den Méglichkeiten

am Berg und der Natur sowie den DIE GANZJAHRESDESTINATION
Interessen der Grundstiickseigentiimer”, IST GEFRAGT

betont Ing. Matthias Egger, Vorstand der
Dorfgasteiner Bergbahnen AG.

Beim OITAF-Kongress in Vancouver Mit-
te Juni war von den Bergbahnen der Re- ;: &
gion zU héren, dass diese bereits 50'% IR, e \2¥
ihres Jahresumsatzes im Sommer erzielen. ,Davon sind die Dorfgasteiner Bergbahnen “Ehl T

noch ein gutes Stuck weit weg", so Matthias Egger. ,Wir machen uns Gedanken dar(iber, !
wie wir den Weg zur Ganzjahresdestination weiter bestreiten wollen. Die Potenziale da-
fur sind in der Region vorhanden. Gleichzeitig bleibt es wichtig, zuerst auf das eigene
Unternehmen zu schauen und jene Produkte, die der Berg hergibt, anzupassen. Damit
meine ich, dass nicht jedes Produkt auf jedem Berg bespielt werden kann.” Eine Ange-
botsentwicklung gehe nur im Einklang mit den Méglichkeiten am Berg und der Natur
sowie den Interessen der Grundstickseigentiimer. Egger: ,Es braucht den Weitblick,
wie sich der Sommertourismus —in Zeiten des Klimawandels, den wir schon mehr als
deutlich sptiren und noch deutlicher spliren werden —in Zukunft darstellen soll”
Markus Redl von ecoplus Alpin wiederum betonte, dass erfahrungsgemég eine Ganz-
Jahresstrategie der Bergbahnen von der Finanzierung durch Investoren oder Banken
abhangt. Nur wer glaubhaft und Uberzeugend den Berg das ganze Jahr bespielen kann
—oder auf dem Weg dorthin ist —und sich schnell und flexibel mit seinem touristischen
Angebot an die jeweiligen (Klima-)Bedingungen anpassen kann, wird nachhaltig wirt-
schaften.
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